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责编韩冯盼校对王斐

琳琅满目的年货背后，折射出的依

旧是生活和需求的不断变化。如今旅游消

费也成为年货消费中不可或缺的一个品

类，异地、异国过年正成为越来越多年轻

消费者的选择。其中，异国过年的消费者

们甚至推动了电商出海发展。

同程旅行《2024年春节旅行趋势预测

报告》显示，今年的春节旅游市场将空前

活跃。截至1月10日，2月8日至2月17日之

间出发的机票搜索热度同比上涨了近两

倍，其中，国际机票搜索热度同比增长了

近7倍，超过2019年同期水平。1月以来，有

关三亚旅游的搜索热度环比上涨了

302%，哈尔滨、漠河等地的假期旅游热度

同比涨幅均超过100%。

北京市西城区90后居民孟翔说：“世界

这么大，平常工作忙，也没空去看看。春节

假期长，能带着爱人和孩子离开家，感受不

一样的生活，团聚、享受两不误。孩子今年5
岁了，已经在澳大利亚度过了一个春节，今

年我们一家人要在马尔代夫过春节。”

京东相关负责人介绍，京东很早就

关注到了海外公民、华人过春节的年货需

求以及相关市场、产品、服务的增长空间。

春节成为联合国的“浮动假日”，对电商出

海来说，是个可遇而不可求的好契机。今

年京东年货节期间，京东全球售将推出并

开通欧洲五国包邮到家服务，让海内外的

消费者都能感受到浓浓的中国年氛围。

据《经济日报》

全国统一大市场的

建设，打破了年货地域

限制，对城乡年货消费

影响深远，年货消费得

到了更高水平、更高质

量的发展。

过了腊八就是年。1
月18日，正值腊八节，哈

尔滨红专街早市人头攒

动。一众摊位中，“盒马”

的摊位显得有些“格格

不入”。哈尔滨本地其实

没有盒马门店，这是盒

马的“新春快闪计划”，

提前把优质年货带到未

开盒马门店的城市，让

消费者能买到南方小土

豆、广西砂糖橘、贵州小

辣椒、网红草莓生牛乳、

红心苹果汁、榴莲千层等

过去不曾见过的商品。

每个中国人对“过

年”都有着天然、朴素的

向往。它是共同的情感、

记忆、文化，是人们对当

下社会发展的感受，更

是人们生活水平的真实

映照。40多年来，国人的

年货清单变了又变，成

了国民消费升级的缩

影。从不同人群的龙年

年货清单来

看，消费升级

仍在继续。

内涵更丰富

旅游成“新品”

打破地域性
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北京市丰台区居民张静是一位80后宝

妈，为了孩子，她的年货置办关键词是“品

质”。张静说，各式各样的有机蔬菜、进口车

厘子、云南蓝莓、丹东草莓和意大利佳沛奇

异果等都是她不吝消费的商品。盒马相关

负责人也表示，年货消费节期间，有机菜、

不同区域的特色高档水果、进口海鲜等生

鲜产品销量较平常均有较大涨幅。

年货购买从全国到全球，一方面，源于

科技的进步、电商渠道的发展；另一方面，

全国统一大市场的建设功不可没。

世代主导的年货消费相对于“传统家

乡回忆”，会有更多跨地域消费。最爱买内

蒙古羊肉的是浙江人，“南方小土豆”除了

爱去哈尔滨，也爱买东北的鱼。今年的天猫

年货节上，佳木斯的鲟鳇鱼、查干湖的冬捕

胖头鱼都是首次上线，即捕即发销量惊人。

商务部研究院助理研究员姜照表示，

随着电商发展、全国统一大市场建设进程

加快，年货消费得到了更高水平、更高质量

的发展。电商能够很好地实现跨地区经营，

为消费者提供统一便捷的售后服务，异地

退换货的障碍得以消除，使线上年货消费

更受消费者青睐。

电商的迅速崛起与消费场景下沉，使得

乡村年货消费直追一、二线城市。支付宝发布

的2023年春节消费观察报告显示，“城乡消

费迁移”在春节期间效果显著。三线及以下城

市消费金额比上年春节同期（2022年1月29日

至2月4日）上涨了近20%，超过一、二线城市。

全国统一大市场的建设，不仅对城乡

的年货消费影响深远，还对地域性年货打

破地域限制起到了关键作用。采购年宵花

本是南方人的春节习俗，如今，北方的年宵

花市场也火爆了起来。有报道显示，水仙花

是年宵花的常驻嘉宾，上海的一家水仙花

合作社在2024年1月中旬前的销售额就已

经突破了100万元，其负责人预计整个年宵

花销售季的销售额将达到500万元。

记者走访北京等地的线下年货售卖场

所、集市时发现，类似于会展的年货大集上，

消费者以50后、60后居多，商场、商超的消费

者年龄分布往往在40岁以上。线下的年货消

费者中鲜见年轻人的身影。

“对于新一代掌家人来说，年俗不一样

了。年轻人对仪式感、新鲜感的追求正在形

成新的消费趋势。更重要的是，他们笃定地

认为，不是年猪杀不起，而是从网上下单的

全牛、半羊、活虾、鲜鱼更有性价比。”淘宝

天猫食品生鲜行业负责人张鹏告诉记者。

中国人过年，吃好永远是第一位的。随

着80后、90后成为家庭主力，置办“年夜饭”

的重任落在了他们的肩上。《淘宝2024年味

新趋势》显示，自2023年12月以来，淘宝平

台上鱼、虾、肉类的销量涨幅非常明显，特

别是一些传统意义上只能在线下购买的

“大货”和“硬菜”，如半只羊等，近一个月的

销量同比上涨了130%。

北京市物美超市的相关负责人介绍，

强大的物流货源保障是大型综合超市在年

货消费节上具有的天然优势，虽然线下商

品销售是其主营业务，但线上的购买需求

呈逐年上升趋势，他们在美团、饿了么、京

东到家、抖音上的走货量也不小，他们在年

货消费时段也会比往日投入更多精力。

张鹏说，以前备年货针对的都是一大

家人。数据显示，现在备年货的销量主力是

小份产品，小型家庭成为消费主力是主要

原因。与此同时，年轻人对于年夜饭的理

解，也从过去单一的团圆饭变得内涵丰富

了起来，“尝鲜吃点不一样的、放松吃点简

单的”正成为他们的理解。

90后开始主导年夜饭，除了网上下单

购买生鲜产品外，预制菜也成了今年年货

消费的热门选项。各大平台的销售数据均

显示，预制菜的销量最少比往年增长了20%
以上。

盒马相关负责人表示，半成品菜、预制

菜能在年货消费中大放异彩的原因有三：

一是年轻人普遍工作繁忙，在烹饪技艺与

时间上无法一个人张罗一大桌子菜，且在

外打拼的年轻人回家过年还要经历春运，

有选材健康、操作便捷的预制年菜作为替

代品，再通过“让年菜先到家”的服务形式

来节约生活成本，选择预制年菜的消费者

便越来越多了；二是预制菜能满足消费者

的情绪消费，预制年菜里有很多是家里不

好做的“硬菜”，买回来简单加工后发个朋

友圈，面子到位了，节日情绪也拉满了；三

是许多线下餐厅的年夜饭使用预制菜时并

不会告知消费者，消费者既没有知情权，更

没有选择权，与其这样，选择自己知情的、

放心的预制菜的食品安全更有保障。
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