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在杭州市余杭区的杭州非遗乡村年货节现

场，孩子们兴致勃勃地体验剪纸、点茶等非遗项目，

丰富多彩的非遗民俗活动让人们重拾传统年味。

“南方小土豆、小砂糖橘、北方大冻梨，来4号
车厢，咱们来赶大集嘞！”在齐齐哈尔开往加格达

奇的列车上，中国铁路哈尔滨局集团有限公司举

办的第二季“列车大集”让旅客们在列车上体验了

不一样的赶集，大家直呼：“感觉像是在过年！”

近日，一场千人火锅团圆宴在重庆市九龙坡

区杨家坪步行街举行，2024重庆火锅年欢节也同
步启动。重庆9家知名火锅品牌围圈摆起99桌火
锅，组成“长龙宴”吸引往来市民。年欢节上，重庆

数十家餐饮品牌制作了“新年文创团年宴”，各区

县60家企业的数百款年货产品琳琅满目，消费者
还可在互动中体验年俗传统文化。

以火锅味串起年味，用烟火气引爆新消费。活

动举行的4天时间，吸引了约42万人次吃火锅、购
年货、逛市集、玩游戏，现场累计消费1571.8万元，
并带动火锅门店、火锅供应链、年货食品等相关消

费4300余万元。
王丽丽指出，场景营销是基于消费者心理需

求，融合创意和技术打造的触动用户的沉浸式体

验营销方式，在搭建新场景的基础上开展全渠道

营销，可提高年货购买的便利性。她建议，精准对

标不同消费群体需求，建立场景与品牌的强联系，

如在年货消费场景中增加年味和互动性，能更好

地促进消费。 据新华社

新春将至，年味渐浓，各

地年货市场一片红火。
广大市民或奔走于市集

精挑细选货品，或蹲守在直播
间抢购下单。丰富的产品满足
了消费者的多元需求，各种新
场景也让消费者获得了更好
的消费体验。

年货新场景年味意更浓
———节前全国多地年货市场消费观察

2024浙江年货节上，智能小家电板块展示了
多种新产品，江苏昆山的奥灶面被设计成即食型

产品，中医药品牌推出的养生零食销售火爆……

数字消费、绿色消费、健康消费等新型消费模式，在

年货市场上颇受青睐。

随着近年来掀起的“国潮”热潮，越来越多的

消费者将今年的“春节战袍”锁定为新中式服装。

“小汉服”正在走俏春节“大市场”。

在全国最大的汉服生产基地———山东菏泽曹

县大集镇，主播们正忙着向消费者介绍今年新推

出的龙年拜年服。

抖音电商数据显示，在1月13日至1月28日举行
的抖音商城好物年货节期间，抖音里带有“#国潮”
“#新中式穿搭”话题的短视频播放量超过5亿。在
大量优质国风短视频和直播间内容推介下，新中

式服装在抖音商城走红，销量同比增长超21倍。
在北京朝阳公园泡泡玛特城市乐园、北京颐堤

港购物中心等地，以龙元素和生肖文化为创意的

潮流玩具成为年轻人喜爱的新潮年货。不少消费者表

示，潮玩已经列入了自己的年货清单，拥有自己喜

爱的龙年潮玩也是追求传统文化的一种新表达。

浙江大学管理学院市场营销学系教授王丽丽

说：“文化消费反映了消费者基于身份认同，对传统

年俗、文化底蕴的重视及精神层面的追求，而智能

产品、养生产品等热销，体现了消费者对便携悦享、

身体健康等方面的多元需求。”

新春到：热热闹闹办年货 新消费：满足多元需求 新场景：消费体验更好

2024浙江年货节启动不久，“味美浙江”展区售
卖杭州酱鸭、温州鱼饼、嘉兴粽子等货品的摊位前就

排起了长队。

浙江省商务厅消费促进处相关负责人说，为期5
天的活动共吸引了市民游客6.5万人次参与，现场消
费金额约为560万元，为2024年消费市场开了一个
“好龙头”。

在河南新乡黄河岸边的封丘县李庄镇朱寨村，

通过滩区迁建富裕起来的乡亲们，在新村里自发

组织起年货大集，还敲起大鼓、唱起豫剧、吹起唢

呐……与此起彼伏的叫卖声交织成新春里最动人

的“烟火气”。

灯笼高挂、流光溢彩，人们忙着办年货、购春联、

贴窗花、剪福字，欢歌起舞迎龙年，红色成了内蒙古

大街小巷最亮眼的底色。

浓浓的年味儿弥漫在空气里，尽藏在人间烟火

气中。

线下人头攒动，线上热火朝天。“2024全国网上
年货节”正在举行，各地、各电商平台和商家的线上

促销活动“串珠成链”“集链成群”，消费氛围十分

浓厚。

宁波市海曙区鄞江镇金泉农场推出了年猪、土

鸡、香榧、山核桃等6种年货产品。截至目前，农场已
接到订单1000多笔，农场里的9头年猪、2000多只土
鸡被预订一空。

上海为全国各地的特色农副土特产品搭建了

“年货展销平台”，吸引了千余种产品登场；浙江的网

上年货节引入了年货数字主播等新技术，实现了24
小时直播；广东发放年货零售专场消费券，满减折扣

可达七折……

商务部将2024年定为“消费促进年”，突出节庆
时令，结合传统节日、公休假日等消费旺季，组织举

办了网上年货节、数商兴农庆丰收等活动；同时，推

动汽车、家电等以旧换新，促进国货“潮品”消费。

1月30日，商户在位于贵阳的新春年货节
现场通过直播卖货。 新华社记者陶亮摄

1月18日，2024重庆火锅年欢节吸引
了众多消费者。 新华社记者吴楠摄

1月28日，市民在贵州省安顺市西秀区一处年货市场上购置年货。 新华社发（陈熙摄）
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